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www.oriol-vilanova.com 
info@ oriol-vilanova.com 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
CÓMO CONVERTIR A SU HIJO EN UN GENIO? 
 
EL FRACASO LO ABARCA TODO 
 
VIVA EL NO 
 
LA RADICALITÉ SIGNIFIE PRENDRE LE RISQUE D’ÊTRE INVISIBLE, DE N’ÊTRE PAS VU DU TOUT, D’ÊTRE DÉTESTÉ 
 
ÉLOGE AUX RATÉS 
 
THE BEST OF THE WORLD 
 
EL TRIUNFO ÉS UN CARAMELO QUE PARALIZA Y MATA LA CREATIVIDAD, UNA FÓRMULA ENVENENADA QUE OBLIGA AL 
ARTISTA A REPETIRSE INDEFINIDAMENTE 
 
PREFERIRÍA NO HACERLO 
 
RÉFUTATION DE TOUS LES JUGEMENTS, TANT ÉLOGIEUX QU’HOSTILES 
 
ADMIRABA DE ÉL LA EXTREMA REPUGNANCIA QUE LE PRODUCÍA TODO TIPO DE PODER Y SU TEMPRANA RENUNCIA A 
TODA ESPERANZA DE ÉXITO 
 
EL FRACASO ES EL ANTÍDOTO DEL ÉXITO 
 
ILS SONT DES POÉTES, MOI JE SUIS DE COTÉ DE LA MORT 
 
LA DISCRECIÓN ESTÁ MAL VISTA EN NUESTRA ÉPOCA 
 
YO SOY NADIE 
 
ERES CAPAZ DE VIVIR SIN QUE NADIE SE ACUERDE, NI LEJANAMENTE, DE QUE EXISTES 
 
EL GRAN EMBAUCADOR 
 
ODIADOR PROFUNDO DE LA GRANDEZA PÚBLICA, DE ESA OBLIGACIÓN DE TENER QUE SER ALGUIEN EN LA VIDA 
 
J’AI TOUJOURS RAISON 
TU AS TOUJOURS RAISON 
IL A TOUJOURS RAISON 
ELLE A TOUJOURS RAISON 
NOUS AVONS TOUJOURS RAISON 
VOUS AVEZ TOUJOURS RAISON 
ILS ONT TOUJOURS RAISON 
ELLES ONT TOUJOURS RAISON 
 
 EL TRIUNFO POR EL TRIUNFO, UN CONCEPTO QUE NOS INCULCAN DESDE PEQUEÑOS 
 
JAMÁS, JAMÁS, JAMÁS, JAMÁS EL EXCESO DE DINERO, DE PUBLICIDAD, DE ÉXITO O DE  
POPULARIDAD ME HA DADO, GANAS DE SUICIDARME... 
 
CON TEXTOS: ANÓNIMOS, SALVADOR DALÍ, G.E.DEBORD, HERMAN MELVILLE, ROBERT WALSER, PAU RIBA, JAQUES 
RIGAUT, ENRIQUE VILA-MATAS y O.V. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
/ OBRA PRESENTADA AL PREMIO / 
(muestra de dos posters como material anexo) 
 
 
.......... 
 
39 y 36 ARCOS.  
POSTERS FOTOCOPIADOS 2008. 
 
Un arco de triunfo es un monumento construido para conmemorar una victoria militar. Los primeros arcos de triunfo fueron levantados 
por los romanos en la Antigüedad y actualmente continua la tradición en países como Corea del Norte. 
Es una icona nada inocente, el símbolo arquitectónico del éxito y del poder, la representación más monumental.  
 
La obra consta de dos posters de arcos de triunfo, dos archivos en formato papel, uno con una mirada global y el otro con una local. 
La selección cuenta con localizaciones como: Mockba, New York, Madrid, Innsbruch, Roma, Barcelona, Paris, Pompei, Marseille,  
Munich, Atenas, Milano… Se podría generalizar de forma cómica y decir que cada pueblo tiene su arco, es conocido por todos su 
popularidad. 
Con títulos explícitos,  Alrededor del mundo en 39 imágenes y Barcelona en 36 imágenes. El trabajo está construido a partir de una 
colección de postales compradas en diferentes países. La postal es una forma de turismo, un material de propaganda y de souvenir, 
su recopilación da escala a la singularidad de los monumentos esparcidos. Repetición y acumulación. 
 
Posters fotocopiados, con una edición para distribuir a los visitantes, o para disponer en el espacio expositivo. 
  
.......... 
 
Este proyecto se entiende como una continuidad del archivo sobre la representación del éxito y el fracaso. 
(APOLOGIA DE LA DERROTA) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

         
 

          
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
< montaje sala 
> dos posters 
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LA CELEBRACIÓN DE LA DERROTA, 2007. 
Instalación.  
Un cabinete de curiosidades sobre los conceptos del éxito y el fracaso, las diferentes aproximaciones artísticas, literarias y vitales. 
 
Oriol Vilanova cuestiona uno de los mitos sobre los cuales se sustenta el mundo capitalista, el éxito. Todos trabajamos 
incansablemente para conseguir toda clase de reconocimientos sociales, laborales y materiales. Queremos que se hable bien de 
nosotros, que se nos adule no por quien somos, sino por lo que poseemos y el rango que ocupamos en la escala social o laboral. 
Esta hambre de éxito, irrefrenablemente, nos aboca a una carrera sin fin. Nuestro deseo se inflama, es insaciable y sin tregua. Esta 
carrera algunos la ganaran y harán de faros a todo un conjunto de aspirantes. Muchos se perderán en el camino. Oriol Vilanova ha 
revisado des de múltiples puntos de vista las diferentes materializaciones e incentivos que actuan como espejismos del triunfo. No 
quereis decir que el éxito está en otra banda? No ha llegado el momento de reivindicar el fracaso? 
  
Tutor / Antoni Jové (coordinador del centro de arte la Panera) 
 
 
Presentado en la SALA D’ART JOVE DE LA GENERALITAT. BARCELONA 
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1. APOLOGIA DE LA DERROTA. 2005 INSTALACIÓN LUZ  
    600 X 150 cm 
2. PRESIONANDO EL ÉXITO. 2007 ESCULTURA,  
    LIBROS DE AUTOAYUDA  
3. HOW TO GET RICH. 2007 BÍBLIA DONALD TRUMP   
    7 X 4 cm 
4. BIBLIOGRAFIA DORADA. 2007 FOTOGRAFIA 30X40   
5. DONALD. 2007 FOTOGRAFIA 30X40   
6. LA VITRINE DE BONWIT TELLER APRÈS LE PASSAGE  
    DE SALVADOR DALÍ, 1939.  FOTOGRAFIA 15X20   
7. BE HAPPY. 2007.  FOTOGRAFIA 13X25   
8. TRIUMPHAL ARCH. 2007 FOTOGRAFIA 10 X 15 cm 
9. HOLLYWOOD. 2007 FOTOGRAFIA 10 X 15 cm 
10. POSTCARD TRIUMPHAL ARCH. 14 X 9 cm 
11. THE WINNER IS NOT. 2007 SERIE 12 FOTOGRAFIAS  
      30 X 40 cm 
12. PORTRAIT HERMAN MELVILLE. 10 X 15 cm 
13. LIBRO ARGUMENTO DE VIDA GANADOR 
14. POSTCARD NIÑA PRODIGIO. 14 X 9 cm 
15. ORLA NIÑOS ARMADOS, 1910. 20 X 30 cm 
16. EL SEGUNDO ES EL PRIMERO QUE PIERDE. 2007  
      FOTOGRAFIA 40 X 30 cm 
17. DUCHAMP A LA CATALANA / ESPEJOS 1920 
      FOTOGRAFIA 13 X 9 cm 
18. DUCHAMP / ESPEJOS 1920. FOTOGRAFIA 13 X 9 cm 
19. TRIOMPHE DEBAJO LA FALA DE LA JOSEPHINE.  
      2007 FOTOGRAFIA 20 X 15 cm 
20. CAIDA AL ABISMO. FOTOGRAFIA 28 X 22 cm 
21. PERFORMANCE ARCO DE TRIUMFO DE BARÀ.  
      FOTOGRAFIA 16 X 10 cm 
22. GOLDEN. 2007. 30 X 21 cm 
23. QUESO EN SALA, THE WINNER IS NOT 2007 
      ESCULTURA 20 X 13 cm  
24. CONFETI, THE WINNER IS NOT 2007 
      ESCULTURA 2 X 13 cm  
25. PLANCHA METÀLICA 2007   15 X 10 cm  
26. TRIOMPHE DU CASH 2007. FOTOGRAFIA 20 X 30 cm  
27. ÉQUILIBRES I 2007. DIBUIX GRAFIT 30 X 21 cm  
28. ÉQUILIBRES II 2007. DIBUIX GRAFIT 30 X 21 cm  
29. MISS AUSTRALIA, COLOMBIA Y BELGICA  2007.  
      FOTOGRAFIA 12 X 8 cm  
30. COLLAGE FRACASO  2007. FOTOGRAFIA 15 X 10 cm  
31. YO NO QUIERO SER NADIE (JO NO VULL SER NINGÚ) 
. ....ARDILLA Y BANDERA 2007 
32. EL MEJOR DEL MUNDO...  2007 INSTALACIÓN  
32. OPERACIÓN TRIUNFO Y LO QUE FALTABA, MICKEY 
      2007 CD 14 X 14 cm  
33. LIMOUSINE DONALD TRUMP  DEBAJO EL ARCO DE  
      TRIUMFO, 2007 CARTULINA Y MERCHANDISING  
34. BUSCANDO FAMA, 1953 FOTONOVELA 21 X 16 cm  
35. PORTRAIT JAQUES RIGAUT. 10 X 15 cm 
36. PORTRAIT ENRIQUE VILA-MATAS ENTRE CONFETI.  
      2006 FOTOGRAFIA10 X 15 cm 
37. AMERICAN DREAM PARFUM. 2007 PARFUM 16 X 6 cm 
38. TAMPOCO ES LO QUE PARECE. 2007  
      FOTOGRAFIA 30 X 20 cm 
 
        
        
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

                           
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
                             
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
.......... 
 
Presionando el éxito, 2007 
Escultura.  
Presionando los libros de autoayuda. Con títulos muy enunciativos, como si se tratasen de eslóganes publicitarios o recetas para 
reconducir nuestras vidas desde una secta. 
 
  
Presentado en la SALA D’ART JOVE DE LA GENERALITAT. BARCELONA 
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THE WINNER IS NOT, 2006.  
Serie fotográfica de 12 piezas. (30x40cm) en dos formatos, papel fotográfico y caja de luz 
Construcción y desaparición de esculturas efímeras. El trabajo con materiales futiles, que materializan la idea temporal del éxito en el 
formato icónico del trofeo. 
 
Expuesto: SALA D’ART JOVE DE LA GENERALITAT. 2007 BARCELONA 
                 GALERIA D’ART RUA X ART .2006 MANRESA / BARCELONA 
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ANTICURRICULUM, ENCYCLOPÉDIQUE ET CIRCULAIRE 2008.  
Edición libro de artista.  
La publicación funciona como  manifiesto reivindicando la figura de Bartleby de Herman Melville como figura protagonista en las 
máquinas de producción. 
 
.......... 
 
 
                                                      
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
           
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

      
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  
 

                                  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



      
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

    
 
   
 
 
                                               
 
                                               
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

                                                          
      
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

                     
 
 
                    La  disparition… 
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Proyectos Anteriores 
 
.......... 
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ICONA MANRESA, 2006  
DVD. 20MIN 
La historia de un hotel desproporcionado y fantasmagórico, con un pasado lleno de esplendor, pero con un presente inexistente, 
anclado al espejismo del pasado. 
 
Idensitat calaf-manresa 2005  
 
Expuesto: Centre Cultural el Casino, Manresa 2006 
                 Jornadas de debate y espacio de documentación 
                 CASM Centre d’Art Santa Mònica, Barcelona 2006 
 
.......... 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

                      
 
 


